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Visitala neysluverds 2010-2011
Consumer price index 2010-2011

Visitala neysluverds haekkadi um 5,3% fra oktober 2010 til jafnlengdar i ar. A
sama tima hackkadi visitala neysluverds an husnaedis um 5,0%. Verdbdlga hefur
aukist 4 arinu. Hun var I4g fyrstu prja manudi timabilsins, en hefur sidan aukist
heegt og bitandi.

i heftinu er vikid ad arlegri endurnyjun a grunni visitélu neysluverds i mars 2011
og ahrifum af grunnskiptum. Pa eru birtar nidurstédur Gr athugun Hagstofunnar
a ahrifum pess ad nota mismunandi vogir vid Utreikning visitélunnar. A0 medal-
tali var fravikid +0,01% & arabilinu 2001 til 2010.

Astzedur verdbélgunnar

Innfluttar vérur valda mestri ~ Visitala neysluverds hakkadi um 5,3% fra oktdber 2010 til jafnlengdar i &r. A
verdbolgu  sama timabili hakkadi verd erlends gjaldeyrist um 3,4%. island er mjog had inn-
flutningi & neysluvérum og vega innfluttrar vorur tagplega 40% i grunni visi-
tolunnar. Verd & innfluttum vorum hakkadi um 5,1% (visitdludhrif 1,93%) fra
oktober 2010 til oktéber 2011. bar af hakkadi verd & bensini og disgoliu um
19,6% (0,99%). Husnaadiskostnadur (greidd og reiknud leiga, vidhald og vidgerdir
a hasnadi) hakkadi um 5,5% (1,08%) og verd a pjonustu hakkadi um 4,6%
(1,33%). bar af hakkadi verd opinberrar pjénustu um 4,3% (0,33%) en verd
annarrar pjonustu um 4,7% (1,0%).

17 umfjéliun um gengisbreytingar i pessu hefti er midad vid breytingar a visitolu medalgengis (voruskiptavog vid)
sem Sedlabanki Islands gefur Ut.
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Sveiflur i hisnaedisverodi

Mynd 1. Arsbreyting visitélu neysluver s eftir edli og uppruna
Figurel. Annual changes of the consumer price index by economic categories
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Skyringar: VNV Visitala neysluverds. | Bavorur an greenmetis. 11 Graanmeti (innlent og innflutt). 111 Adrar
innlendar mat- og drykkjarvorur. IV Adrar innlendar vorur (an graametis). V Innfluttar mat- og drykkjarvérur (an
graametis). VI Nyr bill og varahlutir. VII Bensin. VIII Innfluttar vérur adrar. 1X Afengi og tobak. X Husnasdi. X1
Opinber pjonusta. X11 Onnur pjénusta.

Notes: CPI Consumer price index. | Agricultural products (less vegetables). Il Vegetables (domestic and
imported). 11l Other domestic food and beverages. 1V Other domestic goods (less vegetables). V Imported food
and beverages, less vegetables. VI New cars and spare parts. VII Petrol. VIII Other imported goods. 1X Alcohol
and tobacco. X Housing. XI Public services. XIl Other services.

Husnadisverd

Markadsverd ibudarhtsnaadis a landinu 6llu hefur breyst mikid a sidustu arum. Sio-
ustu tolf manudi hefur pad haskkad um 6,3% eftir 1,7% laskkun fra oktdber 2009 til
2010 og 8,4% lakkun milli sbmu manada 2008 og 2009. b6ttt um vidsnining sé ad
ragda er raunhaskkun litil eda tagplega 1% sidustu tolf manudi. A peim premur &rum
sem lidin eru fra hruni fjarmalakerfisins i oktéber 2008 hefur raunlakkun ibudar-
veros verid 23,3% og er pa midad vid breytingu visitélu neysluverds an hlsnagis.
Préun arsbreytinga fyrir markadsverd hisnaadis og visitolu neysluverds an hlisnasd-
isfraarsbyrjun 2008 til oktdber 2011 ma gaamynd 2.



Innfluttar vorur hafa haekkad um
61,2% fra jantar 2008 en
innlendar um 42,0%

Mynd 2. Markadsver d hisnasdis og visitala neysluver ds an hlsnais, ars-
breyting, jantar 2008-oktober 2011

Figure2. House price index and consumer price index less housing, annual rate of
change, January 2008—October 2011
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Verdproéun fra 2008

Um pessar mundir eru prja & lidin fra falli idenska fjarméakerfisins og er
athyglisvert ad skoda hvernig verdlag hefur breyst & timabilinu. Ymsar breytingar
hofdu pegar att sér stad pegar storu bankarnir prir urdu gjaldprota i oktéber 2008.
Til daamis hafdi gengid veikst mikid og verulegur samdréttur ordid i solu fasteigna.
Fr& jantar 2008 til oktober 2011 hefur visitala neysluverds hagkkad um 36,2% en
visitala neysluverds an hasnadis um 45,4%. Innfluttar vorur hafa hagkkad um
61,2% en innlendar vorur hafa haskkad minna eda um 42,0%. Verd & hlsnadi og
bjonustu hefur & sama tima haskkad um 21,2%. A pessu sama timabili hefur verd &
erlendum gjaldmidlum hakkad um 71,4%. Sa undirflokkur visitélunnar sem hefur
mest ahrif & verdbdlguna & pessu timabili er lidurinn ferdir og flutningar sem hefur
haskkad um 62,9%, en i honum eru storir Utgjaldalidir sem ha&dir eru breytingum a
gengi, svo sem nyir bilar, bensin og flugfargjéld til Gtlanda. Sa flokkur Utgjalda
sem naestmest dhrif hefur haft & timabilinu eru matur og drykkjarvérur sem hagkkad
hafa um 45,2%. | pridja sadi er flokkurinn hisnaedi, hiti og rafmagn. Innan pess
flokks eru pad annars vegar undirflokkarnir vidhald og vidgerdir, hins vegar
rafmagn og hiti sem mest &hrif hafa til haskkunar. Ahrif reiknadrar leigu, sem er
kostnadur vid ad bla i eigin hisnaadi, er til lakkunar a visitélunni a timabilinu.



Mynd 3. Verdpréun fra arsbyrjun 2008
Figure3. Price development from 2008
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Mynd 4. Verdproun innlendra og innfluttra mat- og drykkjarvara fra 2008
Figure4. Price development of domestic and imported food and beverages from 2008
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Gogn fra 1.850 heimilum

Urvinnslan

Adrar heimildir

Hlutur ferda og flutninga og
hldsnaedis eykst

Anrif grunnskiptanna og breytt
innkaupamynstur

Grunnur visitolunnar

Grunnur neysluverdsvisitélunnar er endurskodadur arlega og eru nidurstéour ar
rannsokn a utgjoldum heimilanna notadar til pess. Rannsdknin hofst &rid 2000 og
hefur stadid dlitio sidan. Nidurstddur priggja ara eru lagdar til grundvallar hverju
sinni og vid grunnskiptin i mars 2011 voru gdgn aranna 2007—2009 notud.

| drtaki Gtgjaldarannsoknarinnar &rin 2007—2009 voru 3.484 heimili eda tagplega
1.200 heimili & &ri. Svor fengust fra 1.850 heimilum en pad er rimlega 53%
svorun. Sérstakt dtak var gert til ad auka svérun i rannsokninni eftir ad han fér
nidur i 45% arin 2005-2007. Naudsynlegt er ad auka hana enn frekar til ad tryggja
Oruggar nidurstodur, sérstaklega fyrir fatid en stér Gtgjdld eins og bilakaup eda
kaup & stérum heimilis- og fristundataekjum.

Utgjaldarannsoknin er samfelld og vid Urvinngu er elsta &id fellt Gt og nyju &ri
badt vid. Urvinnslan er med peim hadti ad nidurstodur fyrri dranna tveggja eru
framreiknadar til verdlags pridja arsins og reiknad vegid medaltal fyrir hvern
Utgjaldaflokk. Nidurst6édur Gr rannsdkninni fyrir arin 2007-2009 voru birtar i
Hagtidindum pann 9. desember 2010. begar visitélugrunnurinn er endurnyjadur eru
nidurstodur Utgjal darannsdknarinnar framreiknadar til verdlags i marsmanudi pegar
grunnskiptin fara fram. Endurnyjun grunnsins sem slik veldur ekki breytingum a
visitélunni.

Vid hver grunnskipti leggur Hagstofan mikla dherslu & ad nota tiltagkar nyrri
heimildir vid vinndu grunnsins til ad meta breytingar & samsetningu neyslu. Ma
par nefna télur Umferdarstofu um nyskraningar & bifreidum og upplysingar fra
fyrirtakjum um flug- og pakkaferdir. Auk pess er gagna um veltu smasdluversana
aflad Ur virdisaukaskattskyrslum.

Helstu breytingar a samsetningu uUtgjalda fra mars 2010 til mars 2011 voru paa ad
hlutur ferda og flutninga jokst Ur 13,4% i 15,1%, en bilasala jokst nokkud a milli
aranna 2009 og 2010 eftir mikinn samdrétt &dur. Vaggi hlsnagdis, hita og rafmagns
jokst ar 22,5% i 24,1% vegna aukins vagis viohaldskostnadar, rafmagns og hita.
Aftur @ moéti minnkadi vaggi tdmstunda og menningar ar 11,1% i mars 2010 i
10,3% i mars 2011 og utgjold til kaupa & fatnadi og ském féru ar 6,7% i 6,0%.
Hlutfallslega skiptingu nyrri og eldri grunnsins ma sja i toflu 2 aftast i pessu hefti.

Verdbreytingin milli mars og april 2011 madd a eldri grunni var 0,04% haari en
reyndin vard a nyja grunninum. Verdbreyting vistélunnar madd med nyja grunnin-
um eftir ad leidréttingar hofou verid gerdar & nidurstédum Utgjal darannsdknarinnar
leiddi til 0,06% minni haskkunar en & Gbreyttum grunni (b&dir a verdlagi mars
2011). Vid grunnskiptin var innkaupamynstur heimila endurskodad Ut fra gégnum
ar rannsokn & Utgjoldum heimilanna fyrir &id 2009. Utreikningur med endur-
skodudu vaggi dagvoruverdanakedja gaf 0,02% laagri nidurstédu en med Gbreyttu
vagi. bar er um ad ragda breytingu a innkaupahegdun en ekki neyslusamsetningu,
p.e. sbmu vorur og &dur eru keyptar en i annars konar verslun. Endurskodun af
pessu tagi hefur ahrif a visitélumadinguna. Nidurstédurnar syna ad neytendur hafa
haldido afram ad auka vidskipti sin vid dagvoruverslanir par sem verd er almennt
laegra. Verdbreytingin vegna pessa laskkadi neysluverdsvisitluna um 0,04% i april
sidastlidnum.



Vidbotarheimildir hafa verid
nyttar meira sidustu ar

briggja ara medaltal eykur
marktaekni

Mismunandi Gtgjaldavogir
skodadar

Anrif af mismunandi Gtgjaldavogum i visitdlu neysluverds

Spyrjamé hvernig utgjéld heimila & hverjum tima séu i samraami vid grunn visitélu
neysluverds. Gogn ar rannsdkn & Gtgjoldum heimilanna fyrir érin 2007—2009 voru
notud til ad dtbla grunn visitélu neysluverds i mars 2011. Fyrir flokka Utgjalda sem
adla madti ad hefdu breyst umfram adra fra pvi ad Gtgjaldarannsoknin var gerd
voru nyrri heimildir notadar. Sidustu & hefur verid meiri naudsyn en ellatil pess ad
nyta vidbétar heimildir vid gerd Utgjaldavoganna vegna mikilla og snéggra svipt-
inga i efnahagdlifinu. | toflu eitt ma sa Gtgjaldaflokkana par sem adrar heimildir
hafa verid notadar. | toflunni er borid saman hlutfallslegt vaagi flokkanna i nidur-
stéoum Gtgjaldarannsoknarinnar (priggja &ra medaltal) og hlutur peirra i grunni
neysluverdsvisitolunnar eftir ad Gtgjaldavogir héfou verid endurmetnar.

Taflal. Veegi nokkurraflokka i rannsdkn & atgjéldum heimilanna og
neysluver dsvisitélunni
Tablel.  Weight of expenditure groups in the household expenditure survey and the CPI

Mars March 2009 2010 2011
A B A B A B

043 Viohad og vidgerdir & hisnadi

Regular maintenance 51 4,9 4,7 35 45 41
051 Huasgdgn og heimilisbunadur

Furnishing and household equipment 3.3 34 3.3 2,8 2,7 29
053 Raftaki

Electrical appliances 1,8 1,6 1,8 15 15 11
071 Kaup okutakja

Purchase of vehicles 8.8 3.8 7,3 2,6 6,6 4,3
073 Flutningar

Transport services 19 1,4 2,3 1,7 2,0 1,6
091 Sjonvorp, myndbond, télvur o.fl.

Audiovisual instruments, etc. 2,0 1,9 2,2 18 1,8 1,7

092 Tomstundir, steari taki o.fl.

Major durables for recreation and culture 1,1 1,0 1,0 0,7 0,6 0,7
096 Pakkaferdir

Package holidays 2,4 0,9 3,1 1,2 2,8 1,3

Skyringar | vinstri dalki hvers érs (A) er hlutfallslegt vaegi Utgjaldaflokka Ur nyjustu Gtgjal darannsokninni | mars
Ahverju éri. | hagyri dalki (B) er hiutfallslegt vaagi flokksins eins og pad var i nyjum grunni visitélunnar. Fjérhaedir
eru dsamaverdlagi.

Notes: The left column (A) shows the weight of each expenditure group in the latest household expenditure survey
available in March each year. The right column (B) shows the expenditure weights in the new base of the CPI at
the same time. The results are computed at same prices.

itarlegasta heimild um tgj6ld heimila er rannsokn & Utgjéldum heimilanna. Rann-
sdknin er vidamikil, flokin og stendur yfir allt &rid og Urvinnsa hennar tekur tolu-
verdan tima. Smaad Urtaksins og &gt péatttokuhlutfall gerir pad ad verkum ad naud-
synlegt er ad skeyta saman nidurstddum priggja ara i senn til ad fa marktakar
nidurstodur. Sérstaklega & petta vid um flokka par sem Gtgjold eru fé&tid en jafnan
stor. bratt fyrir ad nidurstdour priggja ara séu nyttar hefur stadal skekkja verid ha i
ymsum Utgjaldaflokkum. petta & sérstaklega vid flokka eins og staari teki til tom-
stundai dkunar, kaup 6kutakja, viohald og vidgerdir a hlisnasdi og ymsa undirflokka
hisgagna og heimilisbinadar.

Hagstofan hefur reiknad visitdlu, sem vegin er saman med Utgjal daskiptingu hvers
ars samkvaamt nidurst6du Utgjaldarannsoknar. Proun hennar hefur verid borin
saman vid proun birtu neysluverdsvisitolunnar. Auk pess hefur birta visitalan verid
borin saman vid afburdavisitélu sem byggir a Gtgjéldum tveggja ara Ur Gtgjalda



Verdproun vegin med Gtgjéldum
sama ars

Tengsl fastgrunnsvisitalna og
afburdavisitalna

Verdproun afburdavisitolu

rannsokninni. Buist var vid ad hvor pessara adferda gedi svipada nidurstddu og
birta visitalan yfir timabilid, enda vard pad reyndin.

i fyrra tilvikinu var visitala neysluverds endurreiknud fyrir &rin 2001-2010 og
nidurstddur Utgjaldarannsdknarinnar fyrir hvert ar notadar sem grunnur. Segja ma
ad Utreikningurinn byggi a raunverulegum Gtgjéldum &rsins. P6 ber ad hafa pad i
huga ad stadalskekkja getur verid mjog mikil vegna litils fjolda heimila ad baki
nidurstddum hvers &rs. Mynd 5 synir nidurstédurnar par sem annarsvegar er borin
saman arsbreyting visitélu neysluverds (VNV) og hinsvegar visittlu sem midast
vid Utgialdavog &rsins, i jandar a hverju &ri. Nidurstddur madinganna eru nokkud
likar fyrir badar visitdlurnar. Mestu munar i jantar 2003 pegar birta visitalan maddi
0,8% minna en samanburdarvisitalan og i jantar 2008 pegar birta visitalan maddi
0,8% meiri verdhakkun. Ad medaltali var munurinn +0,01% yfir timabilid 2001—
2010.

Mynd 5. VNV og visitala byggd a atgjéldum arsins, arsbreyting i jantar
Figure5. CPI and an index based on current year weights, annual rate of change in
January
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| sidara tilvikinu er birt verdproun borin saman vid afburdavisitolu. Neyslu-
verdsvisitolur eru yfirleitt fastgrunnsvisitolur. Pad pydir ad hlutfallslegt veegi Ut-
gjaldaflokka er ekki endurskodad & milli grunnskipta, prétt fyrir ad vitad sé ad
neytendur breyti neyslusamsetningu sinni pegar tekjur peirra eda voruverd breytast.
Frasdilega hefur verid synt fram a ad svokalladar afburdavisitlur, svo sem Fisher-
visitala, séu sannar framfaarsluvisitdlur sem taka tillit til neyslubreytinga. Fisher-
visitalan er margfeldismedaltal tveggja fastgrunnsvisitalna: Laspeyres-visitdlu, sem
midast vid skiptingu Utgjalda vid upphaf timabils, og Paasche-visitdlu, sem midast
vid utgjaldaskiptingu vid lok timabilsins. Vid vinnslu reglulegra hagtalna eins og
manadarlegrar visitolu er sialdan haggt ad nota pessa adferd par sem gogn um
skiptingu Utgjalda i lok timabils liggja ekki fyrir nbgu timanlega. bad ad endurnyja
grunn Laspeyres-visitolu oft minnkar muninn & milli Laspeyres- og Paasche-
visitalnanna og faair hana nag sannri framfegduvisitélu.t | rannsdknartilgangi
getur verid gagnlegt ad reikna Fisher-visitolu pegar naudsynleg gogn liggja fyrir og
bera saman vid verdpréun til ad meta gasdi birtu visitdlunnar.

1 Résmundur Gudnason (2004). Hvernig madum vid verdbolgu? Fjarmalatidindi 51 (1), 33-54.



Nidurstédurnar gefa tilefni til
frekari rannsékna

A mynd 6 ma sja arsverdbdlgu i jantar & drunum 2002—-2010 eins og neysluverds-
visitalan maddi hana og eins og Fisher-visitala maddi hana. Fyrir Laspeyres-visi-
téluna voru nidurstédur rannsdknar & utgjéldum heimilanna fra fyrra &ri notadar en
sama ars fyrir Paasche-vogina. Fyrir verdbreytingar arsins 2002 voru Gtgjold arsins
2001 notud i Laspeyres-visitdlunni en Gtgjold arsins 2002 i Paasche-visitélunni.
Med pessari ndlgun var munurinn mestur i janGar 2008 og 2009. | janGar 2008
syndi birta visitalan 0,9% meiri haskkun en Fisher-visitalan en i janGar 2009 maddi
birta visitalan 0,8% minni verdbreytingu. Ad medaltali arin 2002 til 2010 var
fravikid mjog litid eda -0,01%.

Mynd 6. VNV og Fisher visitala, arsbreyting i jantar
Figure6. CPI and Fisher-index, annual rate of change in January
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Nidurstadan fyrir jantar 2009 kemur nokkud & ovart par sem visitala neysluverds
synir minni breytingu sama hvort vidmidid er notad. Yfirleitt er talid ad ofmat fast-
grunnsvisitalna sem byggja a utgjaldaskiptingu lidins tima aukist pegar verdlag
breytist hratt en hér virdist andstasd nidurstada fast. Hafa ma i huga ad vid grunn-
skiptin i april 2008 var enn nokkud edlilegt astand i efnahagdlifinu. bvi var vaegi
lida & bord vid bila, stérra tomstundataekja og raftaekja ekki lakkad sérstaklega.
Vagi peirravar pvi of hatt midad vid pad sem raunin vard pegar leid 4 &rid. Aftur &
moti var vaegi matar og drykkjar hlutfallslega of lagt. Verdlagsbreytingar yfir &rid
voru mismunandi eftir flokkum. | jantar 2009 hoéfdu matar- og drykkjarvérur
haskkad um 29,8% & tolf manudum en ferdir og flutningar ekki nema 16,5%. A
samatimahaféi lidurinn tdmstundir og menning hagkkad um 11,6%.

Nidurstddur pessarar athugunar a skekkju eda bjaga i visitolu neysluverds eru
athyglisverdar og gefa tilefni til frekari rannsdkna. Vandinn vid athuganir sem
pessar er sérstaklega sa ad erfitt er ad finna rétt viomio fyrir samanburdinn. Madi-
kvardarnir sem hér voru notadir byggja a Urtaksgégnum med tiltélulega faum patt-
takendum & hverju &i. bvi er viobuido ad fravikin megi skyra ad hluta til med
tilviljanakenndum sveiflum i Utgjoldum og ber ad hafa pad i huga vid talkun
nidurstadna.



English summary

The Icelandic consumer price index (CPI) rose by 5.3% from October 2010 to
October 2011. At the same time the CPI excluding housing rose by 5.0%.

Iceland is highly dependent on imports of consumer goods; almost 40% of the
index’s total weight consists of such goods. Prices of imported goods rose by
5.1% (effect on the index 1.93%) between October 2010 and October 2011.
Thereof prices of petrol and diesel oil increased by 19.6% (0.99%).

Housing cost (actual and imputed rent in addition to maintenance cost) rose by
5.5% (1.08%) and prices of services increased by 4.6% (1.33%). Thereof prices
of public services rose by 4.3% (0.33%) but of other services by 4.7% (1.0%).

The CPI was rebased in March 2011 using the outcome of the continuous
household expenditure survey for the three preceding years, 2007-2009. In ad-
dition other sources have been used. They include data on car registration,
data from airlines and travel agencies on volume changes in international flights
and package trips and data on turnover in the retail markets available from
public and private sources.

The main changes in the expenditure composition are in transport where the
weight increased from 13.4% to 15.1%, following an increase in sales of new
cars in the year 2010. The weight of housing, water and electricity increased
from 22.5% to 24.1%. The weight of recreational and cultural expenses
decreased from 11.1% in March 2010 to 10.3% in March 2011. The share of
clothing went down from 6.7% to 6.0%.

Statistics Iceland conducted a study where an index based on a single year of
results from the household expenditure survey was compared to the published
index. The single year weights can be considered the actual expenditure
pattern for each period albeit having a large standard error due to the small
sample. The difference was on average +0.01% over the years 2000 - 2009. A
Fisher index using single year weights was also compared to the official index.
The findings were similar, that the difference was very small, -0.01% on
average.
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Tafla2. Yfirlit um grunnskipti i mars 2011
Table2.  Rebasing the consumer price index in March 2011

Hlutfallsleg skipting

Mars 2011 March 2011

Percentage breakdown Eldri grunnur Nyr grunnur
Old base New base

Visitala neysluverds Consumer price index 100,0 100,0

01 Matur og drykkjarvérur Food and non-alcoholic beverages 151 14,6
011  Matur Food 135 13,1
0111 Braud og kornvérur Bread and cereals 2,6 2,4
0112 Kjoét Meat 2,7 2,6
0113 Fiskur Fish 0,8 0,8
0114 Mjdlk, ostar og egg Milk, cheese and eggs 25 2,4
0115 Oliur og feitmeti Oils and fats 0,2 0,3
0116 Avextir Fruit 11 1,0
0117 Grammeti, kartdflur o.fl. Vegetablesincluding potatoes 1,2 1,2
0118  Sykur, stikkuladi, sedgadi o.fl. Sugar, jam, chocolate, etc. 15 15
0119 Adrar matvérur Food products n.e.c. 0,9 0,8
012  Drykkjarvérur Non-alcoholic beverages 1,6 1,6
0121 Kaffi, te og kaké Coffee, tea and cocoa 0,3 0,4
0122 Gosdrykkir, safar og vatn Mineral waters, soft drinks and juices 1,2 1,2
02 Afengi og tébak Alcoholic beverages and tobacco 3,8 3,6
021  Afengi Alcoholic beverages 2,3 2,2
022 Tobak Tobacco 15 14
03 Fot og skér Clothing and footwear 6,4 6,0
031  Fot Clothing 55 51
032  Skér Footwear 0,9 0,9
04 Husnaadi, hiti og rafmagn Housing, water, electricity, gas and other fuels 23,0 24,1
041  Greidd hisaleiga Actual rentals for housing 2,9 29
042  Reiknud hisaleiga Imputed rentals for housing 12,1 12,4
043  Vidhald og vidgerdir a hlisnagdi Regular maintenance 3,5 41
044  Annad vegna hisnagdis Other serv. relating to the dwelling 13 15
045  Rafmagn og hiti Electricity, gas and other fuels 32 32
0451 Rafmagn Electricity 1,8 1,7
0455 Hiti Hot water 14 15
05 Husgogn, heimilisbinadur o.fl. Furnishing and household equipment 6,8 6,6
051  Husgogn og heimilisbinadur Furniture, furnishings, etc. 2,8 2.9
052  Vefnadarvorur Household textiles 0,4 0,4
053  Rafteki Electrical appliances 1,3 11
054  Bordbinadur, glos, eldhisdhdld Glassware, tableware, etc. 0,8 0,8
055  Verkfami og taki fyrir his og gard Tools and equipment 0,3 0,3
056  Ymsar vorur og pjonusta Goods and services 1,2 11
06 Heilbrigdishjonusta Health 3,7 3,7
061  Lyf oglakningavdrur Medical products, etc. 1,7 1,7
062 Heilsugaesla Out-patient services 1,9 2,0
07 Ferdir og flutningar Transport 13,8 15,1
071 Kaup dkutakja Purchase of vehicles 2,6 43
0711 Bilar Motor car 21 3,6
072  Rekstur dkutakja Operation of personal transp. equipm. 9,6 9,2
0721 Varahlutir Spare parts and accessories 15 1,3
0722 Bensin og oliur Fuels and lubricants 6,3 6,0
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Hlutfallsleg skipting

Mars 2011 March 2011

Percentage breakdown Eldri grunnur Nyr grunnur

Old base New base
0723 Viodhald og vidgerdir Maintenance and repairs 1,3 1,3
0724  Annad vegna tkutakja Other services 0,6 0,6
073 Flutningar Transport services 1,6 1,6
0732 Flutningar avegum Passenger transport by road 04 0,3
0733 Flutningar i lofti Passenger transport by air 11 1,2
0734 Flutningar asj6 Passenger transport by sea 0,1 0,1
08 Péstur og simi Communications 39 39
0811 Péstur Postal services 0,1 0,1
0813 Simapjonusta Telephone, telegraph and telefax serv. 3,6 36
09 Tomstundir og menning Recreation and culture 10,5 10,3
091  S6nvorp, myndbdnd, tolvur o.fl. Audiovisual instruments, etc. 15 1,7
092  Tomstundir, staari teki o.fl. Major durables for recreation and culture 0,8 0,7
093  Tomstundavorur, leikfong o.fl. Other recreational items 2,1 2,0
094  f{prottir, fj6lmidlun og happdraeti Recreational and cultural services 3,2 31
095  BI66, bakur og ritfong Newspapers, books and stationery 1,7 15
096 Pakkaferdir Package holidays 1,2 1,3
10 Menntun Educational services 0,9 1,0
11 Hatel og veitingastadir Hotels, cafés and restaurants 49 45
111 Veitingar Catering 45 4,2
112 Gisting Accomodation services 0,4 0,3
12 Adrar vorur og pjonusta Miscellaneous goods and services 7,1 6,6
121 Snyrting og snyrtivorur Personal care 3,2 30
122 Skartgripir Ur o.fl. Personal effectsn.e.c. 0,4 0,4
123  Félagdeg pjonusta Social protection 0,8 0,8
124  Tryggingar Insurance 12 1,2
125 Fjamadapjénustadt.a.s. Financial servicesn.e.c. 1,0 0,7
126 Onnur pjonusta Other services 0,5 0,5
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